SIODEMKA TWORZY BIG 5
RAPORT WIOSNA 2020



WSTEP

Przekazujemy na Panstwa rece raport podsumowujgcy wyniki
najwiekszych stacji ogodlnopolskich, chcgc zwrdcic uwage na
bezprecedensowe zjawisko, w ktorym TVN/ tworzy nowy uktad
kanatow ogolnopolskich - BIGS.

Po raz pierwszy od wielu lat, stacji spoza grona BIG4, udato sie
dotgczy¢ do grupy najwiekszych kanatow, ktéore w istotny
sposob budujg kampanie reklomowe, zapewniajgc markom
fundamenty komunikacyjne. TVN/ osiggneto to  dzieki
konsekwentnie realizowane] strategii kontentowej, precyzyjnie
dopasowanej do aktualnych potrzeb widza, co przetozyto sie

na tak szeroki zasieg i wysokie wyniki oglgdalnosci.

Raport przedstawia dane telemetryczne, wzbogacone
o perspektywe przedstawicieli rynku mediow i reklamy: domu

mediowego Mediabrands, agencji badawczej Nielsen, szefowe]

stacji TVNY i przedstawiciela Biura Reklamy TVN Media.

Mamy nadzieje, ze ponizsze opracowanie bedzie dla Panstwa

cennym zrodtem wiedzy na temat aktualne] sytuacii
najwiekszych kanatow ogolnopolskich. Pogtebieniem wiedzy
dla tych z Panstwa, ktoérzy na biezgco $ledzg dynamike
najwiekszych stacji i okazjg do zyskania nowej perspektywy dla

0sOb, ktdére nie miaty jeszcze okazji przyjrzec sie pozycji TVN/
I powstajgcemu segmentowi BIGS.

Serdecznie zapraszamy do lektury,
/Zespot Biura Reklamy TVN Media

KONTAKT: reklama@tvn.pl DOLACZ DO NAS: it (O




WIDOWNIA | TVN nr 1 w najcenniejszych grupach widzéow.
Siodemka na 5. pozycji, udziaty zblizone do poziomu TVP1
w grupie mieszkanek miast.

Udzialy w widowni: marzec - czerwiec 2020
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/AKUP CENNIKOWY | Siodemka ze wzrostami rok do roku,
miesigc po miesigcu. Rosnqcy rating (AMR%) TVN7
w breaku reklamowym - porownywalny z TVP1i TVP2.

AMR% w breaku reklamowym
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DANE: NAM, AMR% W BREAKU, A 16-49, 03.-06.2020 vs. 03.-06.2019; 6:00-25:59



/AKUP CENNIKOWY | Pomimo ograniczen w emisji premier
spowodowanych epidemig COVID-19, Siédemka ro$nie

w niemal wszystkich kluczowych pasmach. Fluktuacja
ratingow w TVP1i TVP2 z przewagqg dwucyfrowych spadkéw.
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DANE: NAM, AMR% W BREAKU, A 16-49, 03.-06.2020 vs 03.-06.2019



PROFIL WIDZOW | Siédemka najskuteczniej dociera
do mtodszych grup widzéw, uzupetniajqc oferte BIG4
i stanowigc przeciwwage dla kanatow TVP.

Udziat widzéow w wieku 20-39 lat w AMR stacji
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DANE: NAM, 03-06.2020; AMR, 6:00-25:59, 18:00-22:59.




POPYT RYNKOWY | TVN7 chetniej wybieranq stacjq przez
reklamodawcow niz TVP1i TVP2. Siodemka na trzeciej
pozycji, po TVN i Polsacie.

sprzedane EQ GRP
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DANE: NAM, 03-06.2020 vs 03-06.2020, EQ GRP A 16-49, 2:00-25:59; bez autopromociji i kampanii charytatywnych



WIZERUNEK STACJI | Widzowie doceniajq Siodemke!
W raporcie Cyfrowizja realizowanym przez Wavemaker
TVN? jest 3. najbardziej atrakcyjnym kanatem FTA!

70%

widzow stacji naziemnych wskazato TVN7/
jako zdecydowanie lub raczej ciekawy kanat;
co dato Sidbdemce 3. migjsce w zestawieniu,
zaraz po Polsacie i TVN!

Siodemka bytaby takze

¢ kanailem

ktorego widzom brakowatoby najbardziej,
gdyby znikngt z oferty naziemnej.

DANE: RAPORT CYFROWIZJA V, Q1 2020, N = 1500, A 16+, CAWI, WAVEMAKER; Q. Ocen na ile ponizsze kanaty telewizyjne
sq dla Ciebie ciekawe? Top 2 boxes: Raczej / zdecydowanie ciekawe. Q. Gdyby z oferty naziemnej telewizji miaty znikngé
jakies kanaty telewizyjne, ktorych najoardziej by Ci brakowato? Wskaz maksymalnie 5 z ponizszej listy. Dane z 2020 r.



KONTENT | HOTEL PARADISE WI|OSNA 2020

Hotel Paradise z wyzszymi ratingami od jesiennego Love
Island na Polsacie. W czasie emisji formatu, TVN7 byta
czwartq stacjqg na rynku!
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KONTENT | ZAKOCHANI PO USZY WIOSNA 2020
Zakochani po uszy vs codzienne seriale w TVP:
format TVN7 to najlepiej dopasowany serial do grupy
miodych kobiet, mieszkanek miast!
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KONTENT | SLUB OD PIERWSZEGO WEJRZENIA WIOSNA 2020
Wysoka widownia w kobiecej TG, w poréwnaniu

z niedzielnymi top formatami TVP. W czasie emisji

formatu TVN7? byta trzec:|q staqq na rynku'
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KONTENT | OFERTA FILMOWA WIOSNA 2020

TVN7 z topowymi wynikami filmoéw: wysoki rating

w weekendy daje Siédemce prowadzenie przed TVP1i TVP 2
w Srednich wynikach z czterech miesiecy.
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KONTENT | TOP 10 FORMATOW W PLAYER \WIOSNA 2020
Wiosenne programy TVN7 sq najchetniej oglqdanymi
formatami w player.pl. Kontent stacji przycigga mitodsze
grupy odbiorcow, budujgc synergie dotarcia do widzéow
i uzytkownikéw video w ekosystemie multiscreen.
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Katarzyna Mazurkiewicz

Dyrektor Programowa TVN7, TVN Discovery

Tej wiosny TVN7 odniost najwiekszy sukces na rynku telewizyjnym w Polsce. Dokonalismy
niemozliwego i przekroczylismy 5% udziatu w grupie komercyjnej jako jedyna stacja spoza Wielkiej
Czworki. Osiggnelismy najwyzsze wyniki oglgdalnosci w historii stacji, pozycjonujgc sie w gronie
kanatow o najwiekszym zasiegu i widowni, budujgc mocng pozycje wsrod mtodszych grup widzow.

Wiosna byta bogata i réznorodna, mimo pandemii, ktéora dotkneta catg naszg cywilizacje
i zatrzymata na chwile swiat. Rowniez w naszym przypadku zmienita plany, ale nie zmienita naszych
celow, a wyniki spetnity nasze oczekiwania. Ze wzgledow produkcyjnych bylismy zmuszeni do
ograniczenia naszej oferty juz w potowie kwietnia, czyli w potowie sezonu, a mimo to osiggnelismy
znakomite efekty. Mocna pigta pozycja na rynku zaostrzyta apetyt na wiecej, szczegolnie kiedy
w sezonie wiosennym (marzec — czerwiec 2020) nasza stacja znalazta sie w gronie TOP 4 az 33
razy! To ogromny sukces Siodemki!

Pierwsze badania oferty programowej otrzymaty wysokie noty widzéow — jestesmy postrzegani jako
kanat dla mtodych i kobiet, przy ktorym mozna sie zrelaksowac. Siodemka wzbudza emocje i jest
blisko ludzi, pokazujgc zwyktych nas takimi, jakimi jestesmy. Wedtug badania Wavemakera jestesmy
wymienieni zaraz po TVN i Polsacie jako trzecia najatrakcyjniejsza stacja na rynku, ktorej najoardziej
brakowatoby gdyby znikneta. jest to szalenie cenne, szczegodlnie kiedy mamy sSwiadomose,
ze proces zmian to zaledwie 1,5 roku. Driverem Siodemki sg oczywiscie nasze programy. Premierowe
pasma ,Szkoty", ,19+", znakomity autorski serial ,Zakochani po uszy”, Slub od pierwszego wejrzenia”
i przede wszystkim nowy format - ,Hotel Paradise” realizowany jak codzienny serial - gromadzity
statg widownie przed telewizorem, ale rowniez staty sie przebojem na platformie Player.pl. W TOP 5
najliczniej oglgdanych programow w  okresie trwania ramowki 4 z nich to formaty TVN7.
Niekwestionowanym brylantem sg nasi ,Zakochani po Uszy’, ale to ,Hotel Paradise” zdobyt
zwycieski laur, plasujgc sie na 1. pozycji najchetniej oglgdanych programow w catym 2020 roku.

Bardzo waznym filarem Siodemki sqg filmy i dlatego zawsze staramy sie tak tworzy¢ naszg ramowke,
aby znalazta sie w niej bogata oferta filmowa. Wsrod najchetniej oglgdanych tej wiosny filmow
znalazt sie ,Karol. Cztowiek, ktory zostat papiezem” przyciggajgc przed telewizory 1,67 min widzow.
To dla nas wazne, poniewaz polskie kino ma w Siddemce szczegolne miejsce. Od 3 sezonow
kontynuujemy pasmo ,Polskie Poniedziatki’, a w dobie pandemii odpowiedzielismy na apel polskich
tworcow i zwiekszylismy obecnos¢ polskich produkcji na naszej antenie, m.in. pokazujgc filmy
w ramach Festiwalu ,KINO 2020 - PIERWSZEGO FESTIWALU FILMOW W CZASIE KWARANTANNY”,

ktérego bylismy inicjatorami.

Naszym priorytetem jest wstuchiwanie sie w oczekiwanie widzow, w jakims$ sensie to oni tworzg
z nami programy, ktoére prezentujemy na antenie. Budujemy dialog i chcielioysmy, zeby byt on
bardziej wyrazisty. Siodemka to relacje, zaangazowanie, autentycznos¢ w bezpiecznej
relaksacyjnej formie. Jestesmy blisko naszych widzow i jestesmy ich ciekawi. Nie zwalniamy tempa
I konsekwentnie kontynuujemy budowanie nowej Siodemki. Jesien bedzie jeszcze bogatsza,
petniejsza i zaskakujgca.

Do zobaczenia w Siodemcel



Joanna Kopeé

Senior Media Research Executive, Nielsen

Transformacja rynku telewizyjnego.

Wieloletnia fragmentaryzacja rynku telewizyjnego, pociggajgca za sobg rozdrobnienie
stacji i rozproszenie uwagi widzow na wiekszg liczbe kanatow ma tez inne oblicze.
Obserwujemy w danych wyrazne wyodrebnianie sie kanatow ogodlnotematycznych
$redniej wielkosci, ktore doswiadczajg stabilnego wzrostu udziatdw, zmniejszajgc
dystans do tzw. Wielkiej Czworki i jednoczes$nie mocniej wyrdzniajge sie na tle licznych
mniejszych kanatow. W sktad tej ,nastepnej czworki” kanatdow wchodzg TVN7, TV Puls,
TV4 oraz TTV. Na przestrzeni ostatnich 10 lat kanaty te jako grupa ponad dwukrotnie
zwiekszyly swoje udziaty, zaréwno wsrod wszystkich widzow, jak i w grupie komercyjnej 16-49.

Piotr Borusiewicz

TV Director, Mediabrands

Spojnose pomystu i konsekwencja w jego wdrazaniu na pewno sg wielkim sukcesem
Grupy TVN w projekcie rebrandingu TVN7. Raomoéwke oparto na generujgcych stabilng
(i znaczng) widownie pasmach filmowych, ale zarazem wprowadzono nowe formaty
stajgce sie ,wizytowkq" zmian: ,Big Brother”, ,Hotel Paradise”. Dzieki temu Siodemce
udato sie zwiekszy¢ udziat wsrod catej widowni, a takze zmieni¢ profil wsréd mtodszych
widzow.

TVN7 konkurencyjnosciq zaczgt przyblizac¢ sie do gtownej anteny Grupy, stqgd zapewne
decyzja o wprowadzeniu w 2019 pakietu reklamowego TVN MAX, sktadajgcego sie
z obydwu stacji TV. Duza zmiana w polityce handlowe] zostata pozytywnie przyjeta
przez marketerow. Zainteresowanie ofertg TVN7 i urealnienie cen cennikowych juz
wczesniej przyczynity sie do zmiany struktury sprzedazy czasu reklamowego.

Pozycja silnej, drugiej stacji TV, aktywizujgcej mtodszych widzow (20-39), z produkcjami
odnoszgcymi sukces na Playerze to niewgtpliwie zwyciestwo catej grupy medialnej. Czy
w zwigzku z tym mozemy mowi¢ o awansie Siodemki do B4 i stworzeniu B5? Jesli chodzi
o wyniki zwigzane z oglgdalnoscig i zainteresowaniem rynku reklaomowego, to coraz
bardziej tak. Patrzgc na strategie zarzgdzania portfolio kanatow przez grupy medialne

w Polsce, to B4 sg wcigz innym segmentem pod kgtem wielkosci inwestycji
programowych, rozmachu ramowek czy swiadomosci reklamodawcow.



Andrzej Karasowski

Dyrektor Premium TV, TVN Media

TVN7 jest 5. najwiekszym kanatem pod wzgledem zasiegu, porownywalnym z TVPTi TVP2.
Naszym celem strategicznym jest wykorzystanie tego benefitu i zbudowanie 5. pod
wzgledem oglgdalnosci stacji w Polsce. Zaczelismy w roku 2019 decydujgc sie
na wzbogacenie ramowki o serial ,Zakochani po uszy” i ogromng produkcje ,Big
Brother".

Dzieki tym produkcjom udato nam sie wypracowac koncept stacji, ktory konsekwentnie
wdrazamy. Naszym celem jest dotarcie do wszystkich widzow, ze szczegdlnym
uwzglednieniem osob w wieku 20-39 lat. Dotarcie do tego segment wiekowego jest
bardzo trudne, z powodu rosngcej konsumpcji digital, a sami nadawcy troche
go zaniedbujg, gdyz tatwiej kierowac¢ ramowki do mass marketowego odbiorcy w wieku
30-59 lat. Dotarcie do tego widza wymagato od nas zrozumienia jego potrzeb, nie tylko
na poziomie zawartosci programowej, ale rdbwniez w obszarze istotnych wartosci socjo-
spotecznych w tej grupie. W obszarze zachowan musimy adresowac ich przyzwyczajenie
do wiekszej wolnosci wyboru, stgd produkcje od razu miaty w zamysle eksploatacje
tresci w Swiecie digital.

Dzieki takiemu catosciowemu podejsciu udato nam sie na nowo zdefiniowac¢ widza oraz
tak sformatowac i utozy¢ tresci, aby nowa ramowka je spetnita zarowno w srodowisku
telewizyjnym jak i digitalowym.

Bardzo dobre efekty tej strategii wida¢ w wiosennych wynikach oglgdalnosci oraz
popularnosci na Playerze. W kwietniu TVN7 byta nie tylko 5. stacjg na rynku, ale rowniez
po raz pierwszy kanat od ponad 15 lat przekroczyt 5% udziatu w oglgdalnosci (A16-49), co
jest obecnie bardzo trudne do osiggniecia na tak mocno sfragmentaryzowanym rynku
telewizyjnym. W $rodowisku online ,Hotel Paradise” byt najpopularniejszym programem
nie tylko w kwietniu, ale w catym 2020 roku. Jest to dowdd na zbudowanie ekosystemu
multiscreen, ktory pozwala na synergie widowni tv & digital.

Rownoczesnie ze zmianami w strategii kanatu, w 2019 roku wprowadzilismy do oferty
reklamowej nowy pakiet TVN MAX. kgczy on w sobie widownie dwoch naszych flagowych
kanatow TVN i TVN7. Dzieki temu wzmocnilismy zasiegowo naszg ogolnopolskg oferte
pakietowq, tworzgc produkt udziatowo i zasiegowo wiekszy niz potgczony pakiet TVPI
i TVP2. W sferze formatowej udostepniamy dodatkowe mozliwosci komunikacyjne,
przyktadem jest natywne rozwigzanie dla marki Purina w ,Zakochani po uszy”.

Obserwujemy istotny wzrost popytu na zakup cennikowy TVN7. Wtasnie te forme
sprzedazy bedziemy chcieli w sposodb szczegdlny promowac¢ w nadchodzgcym sezonie
jesiennym, w kontekscie gtownych pozycji programowych stacii.
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