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3% ZASIEGU

PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH
W EKOSYSTEMIE STACJI TVN GRUPA DISCOVERY!

Transmisje oraz programy zwiqgzane ze skokami
narciarskimi dotarly do 15,6 min widzow!

12,0 MLN @ 3,9 MLN ~€UROSPORT

 TRANSMISJE LIVE PUCHARU SWIATA  TRANSMISJE LIVE PUCHARU SWIATA
« STUDIO SPORTOWE * TRANSMISJE LIVE KWALIFIKACJI
+ STUDIO SPORTOWE

15,6 MLN

7,2 MLN O o A RO

N—ﬂ

KRONIKI PUCHARU SWIATA
* PROSTO ZE SKOCZNI
* STREFAKIBICA ZIMA

ZRODEO: NAM, A4+, COV, 19 — 2811.2021, SKOKI NARCIARSKIE, STUDIO W TVN | EUROSPORT, MAGAZYNY SPORTOWE:
PROSTO ZE SKOCZNI, SKOKI NARCIARSKIE, STREFA KIBICA ZIMA; 19-29.11.2021,
RCH W GRUPIE A4+, TVN, EUROSPORT, TVN24, TTV, METRO player 0 »-UROSPORT



FENOMEN SKOKOW NARCIARSKICH

Skoki narciarskie to numer jeden To narodowy sport Polakow,

wsréd polskich kibicow w 2019 roku. ktory przycigga réznorodne

W 2020 znalazty sie na drugim grupy widzéow, od zamoznych,

miejscu, tracgc nieznacznie na N/ dojrzatych widzow, po

korzys$c¢ pitki nozne. mtodszych mieszkancow miast!

Polacy traktujg sport bardzo Skoki to ogromne emocje,

emocjonalnie i silnie identyfikujg rados$c oraz duma z sukceséw
o 0 _ | ° - N 2

sie z biato-czerwonymi! @ polskich skoczkéw © E%P%

Peten emocji, sportowy kontent angazuje nie tylko kibicow
skokéw, ale stanowi znakomitq telewizyjng rozrywke!

Obserwu) - 0:02
Majlepsza para komentatordw .

Lubie to! - Odpowiedz - 1.dn

® 10
Jestescie majlepsi, umiecie zrobi¢ wspaniale widowisko sportowe. Brawo

-

. - “
Lubie ta! - Odpowiedz - 1dn

Plusem skokow narciarskich w TVN, jest niewatpliwie
poprawa jakosci materialow promocyjnych. Grafiki,
zapowiedzi, wszelakie intra sa idealnie skomponowane,
dopracowane po prostu tadne | nowoczesne.
#skijumpingfamily

Mie ogladam skokow. Ale tym razem z ciekawosci wiaczytam. Fajne
wprowadzenie, wycieczka po skoczni. Reporterzy z poczuciem humoru.

7RODEO: RAPORT IQS ,SWIAT KIBICOW" 2020: player @ #ZUROSPORT



CONTENT IS KING! WIDZOWIE PODAZAJA
ZA ULUBIONYMI TRESCIAMI!

SHR% A 16-49

1. 18,7% [tvn)
5 . TVN | EUROSPORT

' GROMADZA OD 22% DO
7 Polsat NIEMAL 27% CALKOWITEJ

WIDOWNI TV

4. TVPULS W PASMIE PUCHARU
c a SWIATA W SKOKACH

' | NARCIARSKICH
6. 1 >€UROSPORT O

SHR% M 16-49 C50K+ SHR% A4+

1. o
2. A UROSPORT 0l 2. TVPT
3. TVPT 3. WX UROSPORT il
4, Polsat 4. Polsat
S. TV PULS 5. TVP2
6. a 6. TVP INFO

7RODEO: NAM, A16-49, M6-49 C50K+, Ab4+, SHR%, 20-21, 27-28.11.2021, DAYPARTS: 16:00 — 17:40 player @ UROSPORT
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DOSKONALY DEBIUT PUCHARU SWIATA W TVN!
SREDNIA WIDOWNIA NA POZIOMIE 2,6 MLN W A4+

A 16-49
8.0%
30,0%
60%  53% )
20,0% 4,0%
4,0%
10.0% 0%
0.0% 0.0%
SHR% 201 211, 271 287 AMR% 207. 217, 277 287
NIZNY TAGIE RUKA NIZNY TAGIE RUKA
M 16-49 C50K+
8.0%

S s g
: 224%  228% 6,0%

20,0% 17.0%
4.0%
10,0% 2 0%
0,0% 0,0%
SHR% 20711 217, 271 2811, AMR% 20.11. 21711, 271 2811,
NIZNY TAGIE RUKA NIZNY TAGIE RUKA
AL+
80% 77% 9 77%
. ' 2 6,7% 6,9%
oo el 214 6.0%
. 4% 21,0% 0%
20.0% 18,8%
4.0%
10.0% 20%
0.0% 0,0%
SHR%  20.11. 2171, 27.1. 28.11. AMR% 20.11. 2171, 27.1. 2811,

NIZNY TAGIk RUKA NIZNY TAGIk RUKA

ZRODEO: NAM, A16-49, M6-49 C50K+, A4+, SHR%, AMR%, 20-21, 27-28.11.2021, TVN player @ #ZUROSPORT
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SZEROKIE DOTARCIE PROGRAMOW TVN
PODSUMOWUJACYCH WYNIKI SKOKOW

STABILNA WIDOWNIA STUDIA PUCHARU SWIATA

emisje przed 1 seriq, pomiedzy seriami oraz po 2 serii skokow

A 16-49
6,0%
15,0%
1.4%
: 10,3% o
10,0% 8,7% 9,0% 0%
246%  295%  227%  2.29%
0,0% 0,0%
SHR% 20711 2111, 271, 2811, AMR% 2011, 2111, 27.1. 2811,
NIZNY TAGIE RUKA NIZNY TAGIE RUKA

ROSNACE ZAINTERESOWANIE KRONIKAMI PUCHARU

emisje po wieczornym Sporcie

A 16-49
15,0% 14.0% 0.0%
: . 4,5%
15% 102y 5
100% 9% . 4,0% 3.6%
' 2,4% L
. N . .
0,0% 0,0%
SHR%  207. 211 271 2811 AMR% 2011 211 270 2811
NIZNY TAGIE RUKA NIZNY TAGIE RUKA

ZRODEO: NAM, A16-49, M6-49 C50K+, Ab+, SHR%, AMR%, 20-21, 27-28.11.2021, TVN player @ »-UROSPORT



WYSOKIE WYNIKI TRANSMISJI PUCHARU W +UROSPORTH
SREDNIA WIDOWNIA KONKURSOW NA POZIOMIE
807 TYS.!

A 16-49 % %% kwallifikacje
8,0% 5,0%
6,0% 4 » -

0% 24/ 28/ 3,.2% 11% 11%
o 10% 99% : 0.7%
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% MR NiR !
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e / - 4,8% 45%  20%
o,
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NIZNY TAGIk RUKA NIZNY TAGIk RUKA

ZRODEO: NAM, A16-49, M6-49 C50K+, Ab+, SHR%, AMR%, 19-21, 26-28.11.2021, EUROSPORT 1 player @ UROSPORT



JAKOSCIOWA WIDOWNIA

Atrakcyjna, zréznicowana widownia!
Uzupelniajqgcy sie profil widzow skokow
w TVN i Eurosportl.

Wyzszy udziat meskiej widowni na obu antenach:
TVN z bardziej allowym profilem, w Eurosporcie
wyrazna przewaga mezczyzn

o @ = ZUROSPORT il
ADH%
70% TVN z wigkszym udziatem Widownia z wysokimi dochodami:
miodszej widowni widzowie Eurosportu z wyraznq
nadreprezentacjq w segmencie

powyzej 5 000 PLN

@

QA9 9 QW o) o & - QF @
PR D P & P L, FOLLO
W QA0 QO o mx(\ RN %0000
o3 XN RO < 0 QQ
d S O
< 2 &
&
© Zdecydowana wiekszos¢ widzéw

Eurosportu to mieszkancy miast:
nadreprezentacja w srednich
i duzych osrodkach

ZRODEO: NAM, Ali+, ADH%, 20-21, 27-28.11.2021, TRANSMISJE KONKURSOW PS, TVN, EUROSPORT1 player @ »-UROSPORT



@

PERSPEKTYWA REKLAMOWA

Rating TVN w pasmie skokéw narciarskich na poziomie
premier Prime Time!

BLOK| REKLAMOWE W PASMIE SKOKOW

NARCIARSKICH

5,0% o

o 43%
4 0%
3.0%

] 17%

20% 12% 11% gy
10% . - = -O'é% 0o
0,0%
AMR% @ Polsat TVPT TVP2

mA16-49 M 16-49 C50K+

Ekskluzywny, pojedynczy spot reklamowy w przerwie
pierwszej serii skokéw z najwyzszymi wynikami w pasmie!

BLOKI REKLAMOWE
EKSKLUZYWNE VS. KLASYCZNE

6,0% 5,4%
4,9%

3,0%
2,0%
1,0%
0,0%

AMR% EKSKLUZYWNE POZOSTALE BLOKI
mA16-49 mM16-49 CS50K+

7RODEO: NAM, A16-49, M6-49 C50K+, A4+, SHR%, AMR%, 20-21, 27-28.11.2021, DAYPART: 15:50 — 18:30, player @ UROSPORT
AMR% W BLOKU REKLAMOWYM



INTERNET ZY JE SKOKAMI

Ponad 90 tys. wzmianek od pazdziernika 2021!

Internauci najchetniej rozmawiali o skokach zaraz po ogtoszeniu informacii

o emisji PS na antenie TVN oraz w czasie rzeczywistym, w trakcie
transmisji konkursow.

Gdzie toczyty sie dyskusje? Kto je prowadzit?
o 1% 1%
14% m Facebook . m Mezczyzni
Twitter 27% m Kobiety
Portale
W Instagram
10% m Fora
65%
/3%

Az 19% dyskusji odbywato sie na Twitterze — uzytkownicy dyskutowali gtownie na
temat studia, profesjonalnego komentarza i wynikow oglgdalnosci. A
najpopularniejszy hashtag to #skijumpingfamily

LJ)

A0,

Trzecim kanatem pod wzgledem czestotliwosci pojawiania sie wzmianek byty
portale, gtownie o charakterze sportowym i newsowym. Dyskusje toczyty sie na
rozne tematy: profesjonalizm komentatoréw, kondycja polskiej reprezentaciji,
osiggniecia sportowcow.

& |

Podobnie jak w przypadku oglgdalnosci transmisji w telewizji,
w internetowych dyskusjach rowniez prym wiedli mezczyzni, byli oni autorami az
73% wszystkich wzmianek!

7RODEO: RAPORT IQS ,SWIAT KIBICOW" 2020; SENTIONE, LICZBA WZMIANEK 0110 — 30.11.2021, player @ UROSPORT
%ROZKEAD WZMIANEK 15-30.11.2021.
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