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tgczgc nasze doswiadczenie i umiejetnosci
tworzymy projekt, ktory ma na celu pokazanie
pasji chtopcow i dziewczynek w wieku 8-12 lat.
Naszym celem jest zainspirowanie dzieci
do dzielenia sie swoimi zainteresowaniami
i pokazanie im, ze kazda pasja ma znaczenie.

W ramach projektu pokazemy 3 bohaterow z nietuzinkowymi pasjami. Zachecqg oni
pozostate dzieci do dzielenia sie swoim hobby poprzez udziat w konkursie, w ktérym do
wygrania bedzie emisja ich filmu na antenie Disney Channel (dodatkowo na Disney XD),
a takze zestawy nagrod.

© Disney




KONCEPCJA

- Drzieciz grupy docelowej 8-12 lat zostang zaproszone do udziatu w konkursie
pokazujgcym ich pasje / hobby. Do akcji zapraszac bedq trzej bohaterowie akciji:
Pasjomaniacy

« Komunikacja konkursu odbedrzie sie na: antenie Disney Channel i Disney XD, na
oficjalnym kanale YouTube Disney Channel oraz w Social Mediach (Instagram Disney
Channel z rozszerzeniem targetowania na Facebooku), doktadny plan emisji — Appendix

« Zadaniem uczestnikOw bedzie przestanie wideo o ich pasjach na www.pasjomaniacy.pl

- W zamian majqg szanse pojawiC sie w materiatach nadawanych na antenie Disney
Channel i wygrac ekscytujgce nagrody* (stuchawki i gtosnik JBL, deskorolka Fiszka,
plecak i powerbank z brandem Disneya)

«  Sposréd zgtoszen zostanie wybranych 10 zwyciezcow. Na podstawie przestanych
zgtoszen UGC (User Generated Contfent) przygotujemy 5 materiatow do emisji na
antenie Disney Channel i Disney XD, a takze na kanale YouTube Disney Channel
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*Warto$¢ wszystkich nagréd to koszt okoto 16,6 tys. pin. e




Pokaz wszystkim, co Cie kreci!
Przeslij nam swoje wideo,
na ktérym pokazujesz swojg pasje
I wez udziat w konkursie Disney Channel.

DOLACZ DO NAS




KOMUNIKACIJA

« 15réznych formatow o diugosci 15", 30", 60", 90"
« Spoty przedstawiajgce pasjomaniakow, 20" (3 wersje)
« Spoty konkursowe z pasjomaniakami (CTA do konkursu), 20", 30", 15" (3 wersje)
« Materiaty UGC - video o pasjach 10 zwyciezcow konkursu 60" (5 wersji)

Emisja w/w materiatdw na Disney Channel i Disney XD, prime time

Timing emisji: 28.05 do 2.09.2021

Liczba emisji, plan minimum 876

Doktadny plan emisji - Appendix

« Posty na Instagramie Disney Channel (z rozszerzeniem targetowania na FB)

« Strona konkursowa: pasjomaniacy.pl

« Kampania promujgca konkurs na Youlube, z uwzglednieniem kanatu
Disney Channel
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OFERTA KOMERCYJNA DLA PARTNERA - PAKIET MEDIOWY

/wigzanie sie z brandem Disney Channel oraz wartosciami kanatu poprzez dotqczenie
informaciji o sponsorze konkursu i nagrod w spotach konkursowych i post-konkursowych na
Disney Channel i Disney XD
«  Minimum 876 emisji wskazan, prime time
« Disney Channel 438 emisje
* Disney XD 438 emisje
« Timing: 28.05 - 2.09.2021
- Estymowane wyniki: ~20% RCH, 730.000 dzieci w wieku 4-12 |at
Doktadny plan emisji - Appendix

Dotgczenie informaciji o partnerze konkursu w materiatach promocyjnych digital: na oficjalnym
profilu IG Disney Channel (z rozszerzeniem targetowania na FB) oraz na kanale YouTube Disney
Channel, ptatne posty (1,6 min Est. Impressions, 1,2 min Est. Reach)

CENA TOTAL (wliczony rabat 65%)
ZAWIERA KOSZTY PRODUKCJI ORAZ KOSZT NAGROD
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APPENDIX
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HARMONOGRAM

daty

Opcja komercyjna nrtygodnia  daty emisji
™

"info sponsor konkursu" 90" materiaty z Project Heroes [CTAdo konkursu) 3 wer. na rotacji 28.05-19.06

"info sponsor konkursu" 90" materiaty z Project Heroes [CTAdo konkursu) 3 wer. na rotacji 28.05-19.06

billboard sponsorzki 5" 90" materiaty z Project Heroes [bez CTA do konkursu, endboard Pasjomaniacy) 3 wer. na rotacji  20.06-3.07

billboard sponsorzki 5" 90" materiaty z Project Heroes [bez CTA do konkursu, endboard Pasjomaniacy) 3 wer. na rotacji  20.06-8.07

billboard sponsorski 5"
billboard sponsorski 5"
billboard sponsorski 5" F
billboard sponsorski 5"

&0" materiaty o pasjach zwycigzcow [wykorzystanie UGC) 5 wer. na rotacji  9.07-22.08
E0" materiaty o pasjach zwycigzcow [wykorzystanie UGC) 5 wer. na rotacji  9.07-22.08
&0" materiaty o pasjach awycigzcow [wykorzystanie UGC) 5 wer. na rotacji 23.08-02.09
&0" materiaty o pasjach awycigzcow [wykorzystanie UGC) 5 wer. na rotacji 23.08-02.09

SUMA EMISI WSKAZAK PARTHERA

30" materiaty z Project Heroes (CTAdo konkursu) 3 wer. na rotacji 28.05-10.06
30" materiaty z Project Heroes (CTA do kenkursu) 3 wer. na rotacji 28.05-10.06
15" materiaty z Project Heroes (CTAdo kenkursu) 3 wer. na rotacji 11.06-19.06
15" materiaty z Project Heroes [CTAdo kenkursu) 3 wer. na rotacji 11.06-19.06

total emisje caty projekt

DIGITAL
"Partner/sponsar
konkursu - logotyp",
zdjecia nagrad

strona internetowa konkursu

"Partner akcji - logotyp” Domain Ad (4 posty) 28.05-11.07

belks partnera
belks partnera

3 x 305 materiaty z Project Heroes z belks partnera (2 x 10 5)
Sx B0 = materiaty wynikowe z belkg partnera [1x 10 s)
Info "partnerem akcji
jest.." Header na kanale ¥T Disney Channel z informacjg "partnerem akcji jest"
przedstawienie
parntera w opisie

28.05-11.07

30 = promo na stronie gtownie kanatu YT Disney Channel - przedstawienie parntera w opisie 28.05-11.07

kanal/platforma

Dizney Channel
Dizney XD
Dizney Channel
Dizney XD

Dizsney Channel
Dizney XD
Dizsney Channel
Dizney XD

Dizney Channel
Dizney XD
Dizney Channel
Dizney XD

pasjomaniacy.pl

1G Disney Channel [z
rozszerzeniem
targetowania na FB)
T

T

T

LSRR T R R T, BT |

L.emisji
formatu

115
115
76
76

28-30.05 11.05-06.06

21

15
15

22

7-13.06

23

35
35

14-20.06

24

30

4
4

21-27.06 2

25

26

8.06-04.07 r-:i-ll.-:?

27

12-1807

28

19-25.07 26.07-01.08 r 02-08.08

23

20

31

09-15.08

32

16-22.08 23-29.08 30.08-05.09

33 24
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WARTO ZOSTAC
PARTNEREM
PONIEWAZ:

‘Disn
NSNEY



DISNEY CHANNEL | DISNEY XD TRAFIAJA DO
ROIZINORODNYCH GRUP CELOWYCH

Bisnep
N AL NOWY, SZYBKI | SMIESINY;
| SERIALE AKTORSKIE;
GRUPA DOCELOWA: CHLOPCY
GRUPA DOCELOWA: DZIEWCZYNKI Y
W WIEKU 7 - 12 LAT
SHR% = 3,1% SHR% = 1,1%
AFF =171 AFF = 136

COV = 2,8 MLN COV =24 MILN

Dane: NAM, H2 2020, Disney Channel: W 7-12, SHR%, AFF vs. A 4-12; Disney Junior: A 4-7, SHR%, AFF vs. A 4-12; Disney XD: M 7-12, SHR%, AFF vs. A 4-12, 06:00 - 20:59. COV A4+, H2 2020.




POSIADA NAJWYZSZY INDEKS DOPASOWANIA

DO DZIEWCZYNEK W WIEKU SZKOLNYM WSROD WSZYSTKICH KONKURENCYJNYCH
KANALOW DIZIECIECYCH

AFF
180 Pisnep
160 -

Pisnep Ep

CHANNEL

W 7-12

120 A
100 A
80 -
60 A

40 A

Dane: NAM, 2020, AFF W 7-12 vs. A 4-12, 06:00 - 20:59.




DISNEY XD POSIADA NAJWYZSZY INDEKS DOPASOWANIA

DO CHLOPCOW W WIEKU SZKOLNYM WSROD WSZYSTKICH KONKURENCYJNYCH
KANAtOW DZIECIECYCH
AFF ..

160 ~ x' F:B%NEP

x' AFF = 150
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100 -

80 -

60 -
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Dane: NAM, 2020, AFF M 7-12 vs. A 4-12, 06:00 - 20:59.




KANALY DISNEY YOUTUBE STANOWIA NATURALNE PRZEDLUZENIE

| DOPELNIENIE OFERTY TELEWIZYJNEJ DISNEYA
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CHANNEL

984 TYS.
SUBSKRYPCJI

6777766
LICZBA WYSWIETLEN
MIESIECZNIE

%fsnep
Filmy

326 TYS.
SUBSKRYPCJI

‘ 2352680
| LICZBA WYSWIETLEN
MIESIECZNIE

Zrédto: SOCIAL BLADE, 11 2021.
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969 TYS.
SUBSKRYPCJI

(PRELE-T7
LICZBA WYSWIETLEN
MIESIECZNIE

MARVEL HQ

39.7 TYS.
SUBSKRYPCJI

628 994
LICZBA WYSWIETLEN
MIESIECZNIE

269 TYS.
SUBSKRYPCJI

1472194
LICZBA WYSWIETLEN
MIESIECZNIE

12,9 TYS.
SUBSKRYPCJI

27242
LICZBA WYSWIETLEN
MIESIECZNIE




KANALY DISNEY YOUTUBE MAJA BARDZO SILNA POZYCIJE
W NAJBLIZSZYM OTOCZENIU KONKURENCYJNYM

SUBSKRYPCIE
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Zrédto: SOCIAL BLADE, 11 2021.




KANAL YOUTUBE

WYNIKI | ESTYMACIJE
%lsl\\ Ep

CHANNEL
« Kanat Disney Channel YT uzyskat w « W oparciu o analize wynikdw z poprzednich
ostatnich & miesigcach tgcznie miesiecy oraz rodzaju contentu, mozemy
WERYAA Lelg zatozy<¢, ze organiczny zasieg filmow
filmach na kanale. »~Pasjomaniacy” osiggnie od 1,5 tys. do 4

« W marcu kanat Disney Channel miat tys. wyswietlen.

« Content ten bedzie dodatkowo wspierany

(uzytkownikow, ktorzy wezesnie] widzieli kampaniq ptatng, ktéra jest obecnie w
filmy i wrocili na nowo w analizowanym przygotowaniu. Zaktadamy, ze zasieg
okresie), a bedzie na poziomie minimum 100 tys.

wyswietlen (TBC). %?sﬂelo

Zrédto: SOCIAL BLADE.




UWAGI:

Disney zastrzega sobie prawo do akceptacii Partnera akcii.

Billboard sponsorski Partnera musi spetniac wymogi Disney Advertising guidelines
oraz polskiego i hiszpanskiego prawa reklamowego.

Partner ponosi koszty: pakietu mediowego, produkcji bgdz dostarczenia
billboardu sponsorskiego, pokrycia kosztu 10 pakietow nagrod dla zwyciezcow.
Partner moze dostarczy¢ tez dodatkowe nagrody.

Komunikacja w mediach wtasnych i zewnetrznych projektu Pasjomaniacy jest
zarzgdzana przez Disney'q.

Spoty konkursowe na kanale Disney Channel odwotujg do strony konkursowej
(nie odwotujg do FB, IG ani YT).

Koszty administracyjne konkursu (produkcje strony, postow, promocji, dystrybucje
nagrod) pokrywa Disney.

Oferta wazna do: 30/04/2021.
Deadline na dostarczenie materiatow do produkciji: 7/05/2021.
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