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WSTEP

CANAL+ CYFROWY Sp. z o.0. (.\CANAL + CYFROWY"), nadawca programow
telewizyjnych dla dzieci, dostrzega koniecznos¢ wprowadzenia zasad chronigcych
najmtodszych widzow przed niepozgdanym wptywem reklam emitowanych w telewizji.

Funkcjonujgce w polskim prawie przepisy regulujgce kwestie ksztattowania przekazu
reklamowego adresowanego do dzieci majg charakter ogolnikowy i pozwalajg na duzg
swobode interpretacji. Z tego wzgledu CANAL+ CYFROWY, w poczuciu
odpowiedzialnosci za emitowane tresci i z uwagi na dobro najmtodszych widzow, podjgt
sie sformutowania precyzyjniejszych zasad w tej dziedzinie i podporzgdkowaniu sie im
w formie samoregulaciji.

CANAL+ CYFROWY powotat do zycia Grupe Inicjatywnag .Reklama dla dzieci”, ktorej
celem byto wypracowanie podstawowych standardow, jakie powinny spetniac reklamy,
ktorych odbiorcami sg dzieci ponizej 7. roku zycia. Do pracy w grupie zaproszono
specjalistow w dziedzinie prawa telewizyjnego, psychologéw spotecznych, pedagogow,
przedstawicieli reklamodawcow, tworcow reklam oraz nadawcow.

W toku prac Grupa Inicjatywna przestudiowata funkcjonujgce w polskim
i miedzynarodowym prawie przepisy dotyczgce emisji reklam adresowanych do dziec;,
istniejgce w krajach europejskich rozwigzania o charakterze samoregulacyjnym w tej

dziedzinie oraz wyniki badan dotyczgcych wptywu reklamy na dzieci przeprowadzonych
w Polsce, m. in. przez TNS OBOP dla CANAL+ CYFROWY, oraz na swiecie.

W wyniku dyskusji popartej wiedzg eksperckg Grupa Inicjatywna opracowata KARTE
ZASAD PRZYIMOWANIA DO EMISJI REKLAM ADRESOWANYCH DO DZIECI.

CANAL+ CYFROWY podejmuije sie wprowadzenia samoregulacji opartej na KARCIE
ZASAD w produkowanym przez siebie kanale dzieciecym MINIMINI kierowanym do
dzieci ponizej 7 roku zycia.

W KARCIE zawarto podstawowe zasady dotyczgce najbardziej palgcych problemow
dyskutowanego zjawiska. Jej tworcy majg swiadomosc, ze wypracowane zapisy mogag
nie obejmowac wszystkich istotnych zagadnien. Z tego wzgledu istniejgcy dokument
nalezy traktowac jako gotowqg do aktualizacji o kolejne punkty podstawe dziatari
samoregulacyjnych.



KARTA ZASAD
PRZYJMOWANIA DO EMISJI REKLAM ADRESOWANYCH DO DZIECI

ZAKRES OBOWIAZYWANIA

KARTA ZASAD okresla warunki przyjmowania do emisji reklam, ktérych odbiorcami sg
dzieci do 7. roku zycia. Zasady zapisane w KARCIE powinny byc¢ stosowane przez
sygnatariuszy KARTY w stosunku do reklam sgsiadujgcych z audycjami adresowanymi do
dzieci w tym wieku.

ROZDZIAtL I. ZASADY OGOLNE

81
Rzetelnosc i etyka reklamy
1) Wszystkie reklamy przyjete do emisji powinny byc rzetelne, uczciwe
i przekazywac wytgcznie prawdziwe informacje o produkcie lub ustudze. Reklama
nie moze informowac o takich cechach produktow lub ustug, ktore w
rzeczywistosci nie istniejg, lub sugerowac, ze produkt moze te cechy posiadac.
2) Reklamy nie mogg propagowac tresci sprzecznych z moralnoscig oraz dobrem
spotecznym.
3) Reklamy nie mogg dyskryminowac ze wzgledu na rase, pte¢, narodowosc,
przekonania religijne, status materialny czy pozycje spoteczng.

82

Edukacyjna funkcja reklamy

Reklama jest integralng czescig rzeczywistosci medialnej, w ktorej porusza sie wspotczesny
cztowiek. Poprzez kontakt z reklamg dzieci majg mozliwos¢ poznania fragmentu
istniejgcej rzeczywistosci, a w szczegolnosci funkcjonowania w realiach gospodarki
rynkowe|. Odrzuceniu powinny podlegac te reklamy, ktore wypaczajg zasady uczciwego
rynku i konkurencji.

83
Intencja reklamy

1) Reklama nie moze bezposrednio zachecac dzieci do zakupu produktow lub ustug
oraz wykorzystywac ich niedoswiadczenie lub tatwowiernosc.

2) Reklama nie moze zachecac dzieci bezposrednio do tego, aby sktaniaty swoich
rodzicow lub osoby trzecie do zakupu reklamowanych produktow lub ustug.



84Adekwatnos¢ wiekowa

Niedopuszczalne sg reklamy, ktére rozbudzajg u dzieci potrzeby nieadekwatne
do ich wieku lub chec posiadania produktow nie przeznaczonych dla nich.

85
Jezyk

Jezyk uzywany w reklamie powinien spetniac kryteria poprawnosci jezykowej,
nie moze zawierac sformutowari i okresleri wulgarnych.

ROZDZIAL Il. ZASADY SZCZEGOtOWE

81
Zdrowie fizyczne i psychiczne

1) Reklama nie moze zachecac dzieci do wykonywania przez nie czynnosci
niebezpiecznych dla ich zdrowia fizycznego lub psychicznego.

2) Niedopuszczalne sqg reklamy sugerujgce, ze produkt umozliwia wykonanie czynnosci
lub nabycie umiejetnosci, ktorych dziecko nie jest w stanie osiggngc.

82
Wartosci ogolne
1) Niedopuszczalne sg reklamy podwazajgce szacunek do ludzi lub traktujgce w sposcb
przedmiotowy zwierzeta.

2) Niedopuszczalne sg reklamy sugerujgce zwigzek miedzy posiadaniem produktu
a pozycjg spoteczng lub uzyskaniem przewagi nad innymi.

83
Rodzice i opiekunowie. Wartosci rodzinne.
1) Niedopuszczalne sg reklamy podwazajgce autorytet rodzicow lub opiekunow.
2) Niedopuszczalne sg reklamy godzgce w wartosci rodzinne.

84
Przemoc
Niedopuszczalne sg reklamy prezentujgce agresje lub zawierajgce jakgkolwiek zachete
do stosowania przemocy. Wyjgtek stanowi¢ moze uzasadnione wykorzystanie takich tresci
w reklamie spotecznej.



85
Udziat dzieci w reklamach
1) Udziat dzieci w reklamach jest dozwolony w przypadku, gdy:
a) produkt lub jego funkcja uzasadnia zaprezentowanie go przy udziale dziecka,
b) jest zachowana harmonia pomiedzy produktem a fazg rozwoju dziecka.

2) Nadawca ma prawo odmowic emisji reklam, co do ktorych istniejg
vzasadnione przypuszczeniq, iz zostaty wyprodukowane ze szkodg psychiczng
lub fizyczng wystepujagcych w niej dzieci.

3) Niedopuszczalny jest udziat dzieci w reklamach produktow,
ktorych reklama jest ograniczona.

86
Reklama tgczona z obietnicg nagrod

Pod pojeciem nagrody rozumie sie przedmioty dotgczane do produktow lub ustug,
stanowigce dodatkowg zachete do ich kupienia.

1) Wszystkie obietnice nagrod zwigzanych z kupnem produktow zawarte
w reklamie muszg byc¢ spetnione w rzeczywistosci.

2) Odrzuceniu powinny podlegac te promocje, ktore nie dajg gwarancji
ofrzymania obiecanej nagrody.

3) Obietnica otrzymania nagrody nie moze byc tgczona z koniecznoscig wielokrotnego
zakupu produktu lub serii produktow.

4) Loterie promocyjne nie mogg byc adresowane do dzieci ponizej 7 roku zycia.

87
Wartos¢ produktu

Reklama nie powinna wprowadzac w btgd w zakresie stosunku wartosci produktu
do jego ceny lub sugerowac, ze produkt jest cenowo dostepny dla kazdego.

88
Techniki audiowizualne
1) Reklamowany produkt nie moze byc przedstawiony w sposob zacierajgcy granice
miedzy fikcjg a rzeczywistoscig.

3) Niedopuszczalne jest wykorzystywanie w reklamach technik audiowizualnych
do przedstawienia sposobow uzycia produktu niemozliwych
do zrealizowania w rzeczywistosci.



89
Czas nadawania reklam

Niedopuszczalne jest przerywanie reklamami audycji przeznaczonych dla dzieci.

810
Reklama produktow przeznaczonych dla osob dorostych

Niedopuszczalne jest przyjecie do emisji w sgsiedztwie audycji przeznaczonych dla
dzieci reklam produktow lub ustug przeznaczonych wytgcznie dla dorostych,
takich jak piwo, srodki antykoncepcyjne i higieny intymnej, leki, militaria itp.

ROZDZIAL Ill. ZOBOWIAZANIA

81
Sygnatariusze niniejszej KARTY sg zobowigzani do przestrzegania:
1) odpowiednich aktow prawnych obowigzujgcych w Polsce i Unii Europejskie;j,

2) zasad szeroko pojetej etyki wynikajgcej z poczucia odpowiedzialnosci
za ksztattowanie przekazu telewizyjnego wywierajgcego wptyw na jego adresatow,
zwtaszcza matoletnich.



POLSKIE | MIEDZYNARODOWE PRZEPISY PRAWNE
ODNOSZACE SIE DO OBOWIAZKU OCHRONY
MALtOLETNICH WIDZOW



PRZEPISY USTAWY O RADIOFONII | TELEWIZJI

Art. 18

1. Audycje lub inne przekazy nie mogg propagowac dziatari sprzecznych z prawem,
polskg racjg stanu oraz postaw i poglgdow sprzecznych z moralnoscig i dobrem
spotecznym, w szczegolnosci nie mogg zawierac tresci dyskryminujgcych ze wzgledu na
rase, ptec lub narodowosc.

2. Audycje lub inne przekazy powinny szanowac przekonania religijne odbiorcow,
a zwtaszcza chrzescijariski system wartosci.

3. Audycje lub inne przekazy nie mogg sprzyjac zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu
lub bezpieczeristwu oraz zachowaniom zagrazajgcym srodowisku naturalnemu.

4. Zabronione sg audycje lub inne przekazy zagrazajgce fizycznemu, psychicznemu lub
moralnemu rozwojowi niepetnoletnich, w szczegolnosci zawierajgce tresci pornograficzne
lub w sposob nieuzasadniony i nadmierny eksponujgce przemoc.

5. Audycje lub inne przekazy, ktére mogg zagrazac fizycznemu, psychicznemu
i moralnemu rozwojowi niepetnoletnich, inne niz te, o ktérych mowa w ust.4, nie mogg byc
rozpowszechnione miedzy 6 a godzing 23.

6. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzgdzenia, szczegotowe zasady kwalifikowania,
rozpowszechniania i sposéb zapowiadania audycji lub innych przekazow, o ktérych mowa
w ust.5

7. Nadawcy dbajg o poprawnos¢ jezyka swoich programow i przeciwdziatajg jego
wulgaryzaciji.

W odhniesieniu do reklamy:
Art.16a.6.
Nie mozna przerywac w celu nadania reklam lub telesprzedazy:
3) audycji publicystycznych, dokumentalnych i audycji przeznaczonych dla dzieci.

Art.16b.2.
Zakazuje sie nadawania reklam:
1) nawotujgcych bezposrednio niepetnoletnich do nabywania produktow lub ustug,

2) zachecajgcych niepetnoletnich do wywierania presji na rodzicow lub inne osoby
w celu sktonienia ich do zakupu reklamowanych produktow lub ustug,

3) wykorzystujgcych zaufanie niepetnoletnich, jakie poktadajg oni w rodzicach,
nauczycielach i innych osobach,

4) w nieuzasadniony sposob ukazujgcych niepetnoletnich w niebezpiecznych
sytuacjach,

5) oddziatywujgcych w sposob ukryty na podswiadomosc



Art.16b.3.
Reklama nie moze:
4) zagrazac fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi niepetnoletnich.

5) sprzyjac zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu, bezpieczeristwu lub ochronie
srodowiska.

PRZEPISY USTAWY O ZWALCZANIU NIEUCZCIWEJ
KONKURENCIJI

Art. 16.
1. Czynem nieuczciwe| konkurencji w zakresie reklamy jest w szczegolnosci:

1) reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiajgca godnosci
cztowieka;

2) reklama wprowadzajgca klienta w btgd i moggca przez to wptyngce na jego decyzje
co do nabycia towaru lub ustugi;

3) reklama odwotujgca sie do uczuc klientow przez wywotywanie leku, wykorzystywanie
przesgdow lub tatwowiernosci dzieci;

4) wypowiedz, ktora, zachecajgc do nabywania towarow lub ustug, sprawia wrazenie
neutralnej informacji;

5) reklama, ktora stanowi istotng ingerencje w sfere prywatnosci, w szczegolnosci przez
ucigzliwe dla klientow nagabywanie w miejscach publicznych, przesytanie na koszt klienta
niezamowionych towarow lub naduzywanie technicznych srodkow przekazu informacji.

PRZEPISY USTAWY O OCHRONIE ZDROWIA PRZED
NASTEPSTWAMI UZYWANIA TYTONIU | WYROBOW
TYTONIOWYCH

Art. 8.

1. Zabrania sie reklamowania i promocji wyrobow tytoniowych, rekwizytow tytoniowych
i produktow imitujgcych wyroby lub rekwizyty tytoniowe oraz symboli
zwigzanych z uzywaniem tytoniu, a w szczegdlnosci:

1) w telewizji, radiu, kinach, zaktadach opieki zdrowotnej, szkotach i placowkach
oswiatowo-wychowawczych, w prasie dzieciecej i mtodziezowej, na
terenie obiektow sportowo-rekreacyjnych, oraz w innych miejscach publicznych
2) w prasie innej niz wymieniona w pkt |,

3) na plakatach, w tym plakatach wielkoformatowych,
4) w srodkach ustug informatycznych.



PRZEPISY USTAWY O WYCHOWANIU W TRZEZWOSCI
| PRZECIWDZIAtLANIU ALKOHOLIZMOWI

Art. 13

1. Zabrania sie reklamy i promocji na obszarze kraju napojow alkoholowych,

z wyjgtkiem piwa, ktorego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem iz
nie jest kierowana do mftoletnich lub prowadzona poprzez budowanie skojarzen z:
4) naukg, pracg lub sukcesem zawodowym,

5) zdrowiem lub sukcesem zyciowym.

2. Reklama i promocja piwa, o ktorej mowa w ust. 1, nie moze byc prowadzona:

1) w telewizji, radiu, kinie i teatrze miedzy godzing 6:00 a 20:00, z wyjgtkiem reklamy
prowadzonej przez organizatora imprezy sportu wyczynowego lub profesjonalnego
w trakcie trwania tej imprezy,

2) na kasetach wideo i innych nosnikach,

3) w prasie mtodziezowej i dzieciecej,

4) na oktadkach dziennikow i czasopism,

5) na stupach i tablicach reklamowych i innych statych i ruchomych powierzchniach
wykorzystywanych do reklamy, chyba ze 20% powierzchni reklamy zajmowac bedg

widoczne i czytelne napisy informujgce o szkodliwosci spozycia alkoholu lub
o zakazie sprzedazy alkoholu matoletnim,

6) przy udziale matoletnich.

PRZEPISY ROZPORZADZENIA KRRiTV

W SPRAWIE PROWADZENIA DZIAtALNOSCI REKLAMOWEJ | TELESPRZEDAZY
W PROGRAMACH RADIOWYCH | TELEWIZYIJNYCH ORAZ
SZCZEGOtOWYCH ZASAD OGRANICZEN W ZAKRESIE PRZERYWANIA
FILMOW FABULARNYCH | TELEWIZYJNYCH W CELU NADANIA REKLAMY LUB
TELESPRZEDAZY

86
W reklamach zakazane jest wykorzystywanie gtosu lub wizerunku osob,
ktore prowadzity audycje informacyjne i publicystyczne lub audycje dla dzieci
w programie radiowym lub telewizyjnym w okresie krotszym niz 3 miesigce
przed nadaniem reklamy.



PRZEPISY DYREKTYWY RADY UNII EUROPEJSKIEJ
| PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO Z19.06.1997 R.

ROZDZIAtL V
Ochrona nieletnich oraz porzgdek publiczny
Art. 22

. Panstwa Cztonkowskie podejmg odpowiednie srodki w celu zapewnienia,
iz nadawcy podlegajgcy ich jurysdykciji nie nadajg jakichkolwiek programow
moggcych mie¢ powazny wptyw na psychiczny, mentalny lub fizyczny rozwoj
nieletnich, w szczegolnosci programow pornograficznych lub przedstawiajgcych
przemoc.

2. Srodki, o ktorych mowa w ust.], obejmg takze inne programy, ktore mogtyby
zagrozic rozwojowi psychicznemu nieletnich, za wyjgtkiem okolicznosci, w ktérych
poprzez dobor odpowiedniego czasu emisji lub zastosowania srodkow technicznych
zapewni sig, iz nieletni nie uzyskajg dostepu do tego rodzaju programow.

Art. 22a

Parstwa Cztonkowskie zapewniajqg takze, iz programy nie bedg zawierac jakichkolwiek
zachet pobudzajgcych nienawisc¢ na tle roznic rasowych, ptci, religijnych lub
narodowosciowych.

PRZEPISY EUROPEJSKIEJ KONWENCIJI O TELEWIZJI
PONADGRANICZNEJ

Art. 7
Obowigzki nadawcy
1. Wszystkie czesci sktadowe ustug programowych w swym sposobie prezentacji oraz

tresci powinny szanowac godnosc cztowieka oraz podstawowe prawa innych.

W szczegolnosci nie mogg one:
a) byc nieprzyzwoite, a zwtaszcza zawierac pornografii,

b) nadmiernie eksponowac brutalnosci lub stwarzac¢ prawdopodobierstwo

wzbudzania nienawisci rasowe.

2. Wszystkie czesci sktadowe ustug programowych, stwarzajgce niebezpieczeristwo
zaburzenia fizycznego, umystowego lub moralnego rozwoju dzieci i mtodziezy,
nie bedg umieszczane w programie wowczas, gdy z uwagi na czas nadawania

oraz oglgdalnosc¢ istnieje niebezpieczeristwo, ze dzieci i mtodziez mogtyby je
ogladac.

11



Rozdziat Il REKLAMY

Art. 11
Wymogi ogolne
1. Wszystkie reklamy powinny byc rzetelne i uczciwe.

2. Reklamy nie powinny wprowadzac w btgd ani przynosic¢ szkody
interesom konsumentow.

3. Reklamy adresowane do dzieci lub wykorzystujgce dzieci w charakterze
aktorow powinny unikac wszystkiego, co mogtoby przyniesc szkode ich interesom,
oraz uwzgledniac szczegolny charakter tej grupy widzow.

4. Reklamujgcy sie nie powinien mie¢ wptywu na redakcje tresci programow.

PRZEPISY DYREKTYWY RADY UNII EUROPEJSKIEJ w SPRAWIE

UJEDNOLICENIA PRZEPISOW PRAWNYCH | ADMINISTRACYJNYCH PANSTW

CZtONKOWSKICH WSPOLNOTY EUROPEJSKIEJ DOTYCZACYCH PRZEKAZU |
DZIAtALNOSCI TELEWIZYINEJ

Art. 16

Reklama telewizyjna nie powinna wyrzgdzac matoletnim szkod fizycznych
i psychicznych, w zwigzku z tym powinna odpowiadac nastepujgcym kryteriom
stuzgcym ich ochronie:

a) nie powinna bezposrednio namawiac matoletnich do zakupu i wykorzystywac ich
niedoswiadczenie i tatwowiernosg,

b )nie powinna zachecac bezposrednio matoletnich do tego, aby sktaniali swoich
rodzicow i osoby trzecie do kupna reklamowanych towaréw lub ustug,
c) nie powinna wykorzystywac szczegolnego zaufania, jakim matoletni obdarzajg
swoich rodzicow, nauczycieli i inne zaufane osoby,

d) nie powinna bez szczegolnej przyczyny ukazywac matoletnich
w niebezpiecznych sytuacjach.

12



PRZEPISY KONWENCJI O PRAWACH DZIECKA

Art. 17

Parstwa-Strony uznajg wazng role spetniang przez srodki masowego przekazu
i zapewnig, aby dziecko miato dostep do informacji oraz materiatéw pochodzgcych
z roznorodnych zrodet krajowych i miedzynarodowych, szczegdlnie do tych, ktére majg
na uwadze jego dobro w wymiarze spotecznym, duchowym i moralnym oraz jego
zdrowie fizyczne i psychiczne. W tym celu Paristwa - Strony bedag:

a) zachecaty srodki masowego przekazu do rozpowszechniania informacji i materiatow,
korzystnych dla dziecka w wymiarze spotecznym oraz kulturalnym, zgodnie z duchem

artykutu 29;

b) zachecaty do rozwoju wspotpracy miedzynarodowej w dziedzinie wytwarzania,
wymiany oraz rozpowszechniania tego rodzaju informacji i materiatow, pochodzgcych
z roznorodnych kulturowych zrodet krajowych oraz miedzynarodowych;

c zachecaty do wydawania i rozpowszechniania ksigzek dla dzieci;

d) zachecaty srodki masowego przekazu, aby w szczegolny sposob uwzgledniaty
potrzeby jezykowe dzieci nalezgcych do mniejszosci narodowych lub do rdzennej
spotecznosci;

e) zachecaty do rozwijania odpowiednich kierunkow dziatalnosci dla ochrony dzieci
przed informacjami i materiatami szkodliwymi z punktu widzenia ich dobra, majgc
na wzgledzie postanowienia artykutu 13 i 18.

13
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