TVN MEDIA

RAPORT BIGS

PAZDZIERNIK 2020




WSTEP

Przekazujemy na Panstwa rece raport podsumowujgcy wyniki najwiekszych stacii
ogolnopolskich w pazdzierniku. Nizsza widownia Total TV (PUT), we wrzedniu
i w pierwszych dniach pazdziernika wyraznie sie podniosta po 12.10. Catkowity AMR%
osiggnat 15,9% w pazdzierniku i byt wyzszy o 3,1% od wyniku z ubiegtego roku. Mimo
korzystnych warunkow, najwieksze stacje wcigz odnotowujq znaczny odptyw widowni

w pazdzierniku. W ramach dawnej BIG4 RdR udziat stacji byt nizszy o 54 pp,
Cco oznacza spadek na poziomie 14,4%.

Uktad kanatow ogolnopolskich BIGS, czy tez WIELKA SZOSTKA obserwowand
we wrzesniu br. dzieki mocnemu wzrostowi TV Puls, w pazdzierniku powraca do modelu
BIG5. TV Puls ze srednim udziatem na poziomie 4,3% SHR% w badanym pasmie 6:00 —
25:59 i wzrostem RdR o 4% (+0,2 pp.) utrzymuje mocng 6. pozycje. Jedynie TVN7 wyraznie
wzrasta: o +43% i az +1,5 pp. RAR i co daje pigty udziat na rynku, rowny 5,1% SHR%.

Konsekwentna strategia programowa TVN7, ktora przektada sie na silng pozycje staciji
zostata rowniez zauwazona i doceniona przez media branzowe:

Mmp

Media i Marketing Polska w swoim corocznym raporcie ,Nadawcy 2020" po raz drugi
z rzedu postanowito przyzna¢ Siddemce tytut Stacji Telewizyjnej Roku. Zespot
miesiecznika uzasadniajgc przyznanie nagrody docenit kolejny sezon przemyslanych

inwestycji w ramowke, znaczgcey wzrost widowni oraz stabilng polityke reklamowg.

vl

Katarzyna Mazurkiewicz

Dyrektor Programowa TVN7, TVN Grupa Discovery

,To dla nas ogromne wyroznienie, ze miesiecznik branzowy Media i Marketing Polska,
drugi rok z rzedu przyznat Siodemce tytut Stacji Telewizyjnej Roku. Od niespetna 2 lat
konsekwentnie realizujemy nowq strategie programowq naszej stacji. Za nami
rekordowa wiosna — udziat w rynku w grupie komercyjnej wyniost 4,6% dajgc nam
najlepszy wynik od poczgtku nadawanial Udato nam sie nie tylko utrzymac naszg statg
widownie, ale rowniez dotrze¢ do miodszego odbiorcy, co byto naszym celem.
Umocnilismy réwniez swojg pozycje i dotgczylismy do grona najwiekszych graczy
na polskim rynku telewizyjnym stajgc sie 5. najchetniej oglgdang stacjg. Jestesmy
pierwszqg stacjg od 15 lat, spoza dotychczasowe] Wielkiej Czworki, ktora przekroczyta
SHR% = 5% - nam udato sie to w tym roku az dwukrotnie w kwietniu i pazdzierniku.
Oczywiscie caty czas nie zwalniamy tempal! Dziekujemy naszym widzom, ze sgq z nami,
poniewaz caty czas staramy sie wychodzi¢ naprzeciw ich oczekiwaniom i stuchac ich
gtosu” — mowi Kasia Mazurkiewicz, dyrektor programowa Siodemki.

Dane: NAM, 10.2020 vs. 10.2019, AMR%, SHR%, A16-49, 6:00 — 25:59. -
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WIDOWNIA | Segment BIG4 w pazdzierniku odnotowuje
32,0% SHR% i stabilizacje tendencji spadkowej. TVN7
wzmachnia udziat w pazdzierniku do 5,1% i zbliza sie

do TVP1, TV PULS z nizszq dynamikqg wzrostu RDR.

Segment BIG4 z duzymi spadkami widowni

Udzialy stacji w podziale na rodzaj dystrybucji

§45% BG4 D] —=CAB-SAT

X

N 40%

35%

K{0)74

25%

. Spadek BIG4 o 5,4 pp.

20%

15%

10% : 5
o o oo o>oo>oo>oo0>0>coc>00 O L O O b
G e R QG 5oG 5O G G N EE
%2858%%-%;8:%?\)585502_%;&

TVN? zbliza sie wynikami do TVP1:
wzmochienie tendencji w pazdzierniku
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DANE: NAM, 01.2019 — 10.2020, SHR%, A 16-49, 6:00-25:59.
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WIDOWNIA | TVN nr 1 w pazdzierniku, z widocznq przewagq
w Prime Time i w TG mieszkanek miast. Podziat na dwie
podgrupy: TVN & Polsat oraz kanaty TVP1, TVP2, TVN?7

& TV Puls. TVN7 wyprzedza TVP1 w TG mieszkanek miast

i osiqga 4. pozycje na rynku.

Udzialy w widowni: pazdziernik 2020
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ZAKUP CENNIKOWY | Rosngce ratingi (AMR%) TVN7
i TV Puls w breaku reklamowym sq poréwnywalne z TVP1
i TVP2, co przekiada sie na skutecznqg wyprzedaz obu staciji.

'000 EQ GRP

AMR% w breaku reklamowym: pazdziernik 2020
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Siodemka i TV Puls z wyraznq przewagq
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nm2019 m 2020
i +50/o

18

0,8%
0,7%
I O’é%

Rl TVP1

12

10

0

IRV TVP1

(00}

o~

N

DANE: NAM, AMR% W BREAKU, A 16-49, 10.2020 vs. 10.2019; 6:00-25:59,
EQ GRP A 16-49,10.2020 vs 10.2019, 2:00-25:59; bez autopromocji i kampanii charytatywnych
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/AKUP CENNIKOWY | Siodemka rosnie we wszystkich
kluczowych pasmach, TV Puls ze wzrostami w pasmie
16:00-18:00. Ratingi TVP1i TVP2 z przewagq spadkow.

AMR% w breaku reklamowym
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DANE: NAM, AMR% W BREAKU, A 16-49,10.2020 vs 10.2019




PROFIL WIDZOW | TVN7 ponownie z najwyzszym udziatem
miodszych grup widzéw, stanowi przeciwwage dla TVP.

TVN na drugiej pozycji z wysokim udziatem w catej dobie.
TV Puls i Polsat ze zblizonym do sredniego profilem widzow.

Udziat widzow w wieku do 49 lat w AMR stacji
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DANE: NAM, 10.2020; AMR, 6:00—-25:59, 18:00-22:59.
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KONTENT | BRZYDULA | PAZDZIERNIK 2020

BrzydUla z wyzszymi ratingami od Barw szczescia w TVP2
i Pierwszej mitosci w Polsacie; w czasie emisji serialu
Siodemka jest drugq stacjqg na rynku!
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SHR% AMR% AFF
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DANE: NAM, A16-49, W 18-39 NR, SHR%, AMR%, AFF VS. A 16-49; 10.2020; PREMIEROWE ODCINKI
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KONTENT | HOTEL PARADISE | PAZDZIERNIK 2020

Hotel Paradise z wyzszym ratingiem w A 16-49 oraz

w A 18-39 NR od Love Island na Polsacie. W czasie emisji
formatu, TVN7 jest pigtqg stacjg na rynku!

A 16-49 A16-49 A 18-39 NR
SHR% AMR% AFF

83% 2,6% 142

AMR% = HOTEL PARADISE = LOVE ISLAND
3,0% 2,6% o 2,8% 27%
2,5% '

2,0%
15%
1,0%
0,5%
0,0%
A 16-49 A18-39 NR
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KONTENT | ZAKOCHANI PO USZY | PAZDZIERNIK 2020
Zakochani po uszy vs codzienne seriale w TVP:

format TVN7 to jeden z najlepiej dopasowanych seriali
do grupy mitodych kobiet, mieszkanek miast!
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KONTENT | LOMBARD. ZYCIE POD ZASTAW | PAZDZIERNIK 2020
Lombard. Zycie pod zastaw vs inne produkcje emitowane
w podobnym czasie w BIG4: format TV Puls wyréznia sie
dopasowaniem w grupie kobiet odpowiedzialnych za zakupy

A 16-49 A 16-49 W 16-49 RFP
SHR% AMR% AFF

6,7% 1,9% 124
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KONTENT | UZUPEENIAJACA SIE OFERTA FILMOWA
TVN7 & TV Puls z topowymi wynikami filméw: wysoki

rating w weekendy daje tym stacjom prowadzenie
przed TVP1i TVP2

Pasma filmowe 20:00 - 22:59
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skutecznie przyciqgajq widzéw przez caty miesiqgc
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DANE: NAM, A 16-49, AMR%, 10.2020, PASMO FILMOWE 20:00 — 22:59
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