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Przekazujemy na Panstwa rece raport podsumowujgcy  wyniki
najwiekszych stacji ogolnopolskich  we wrzesniu.  Jesien  2020r.
w telewizji zaczeta sie od nizszego poziomu widowni Total TV (PUT),
ktory jest pochodng zniesienia obostrzen zwigzanych z COVID-19
I wyjgtkowo cieptego wrzesnia. Rok do roku catkowity AMR% spadt do

poziomu 14,0% i byt nizszy od wyniku z wrzesnia 2019r. o 8,2%.

Najwieksze stacje silnie odczuty odptyw widowni, odnotowujgc spadki
udziatow w oglgdalnosci. W ramach dawnej BIG4 RAR udziat stacji oyt
nizszy az o 5,6 pp., co oznacza spadek na poziomie 14,9%. Wyjgtkiem
jest TVN7 ktora rok do roku wzrosta o niemal potowe (+45% i az +1,5 pp.
RdR) i osiggneta pigty udziat na rynku, rowny 4,83% SHR% w badanym
pasmie 6:00 - 25:59. Nowy uktad kanatow ogolnopolskich BIGS,
o ktorym wspominalismy w poprzednim raporcie, we wrzesniu br. ulega
kolejnej transformacji, do grona stacji o najwyzszych udziatach
dotgcza TV Puls ze s$rednim udziatem na poziomie 4,82% SHR% w
badanym pasmie 6:00 — 25:59 i wzrostem RdR na poziomie 28% (+1 pp.).
BIG5 we wrzesniu 2020r. to de facto WIELKA SZOSTKA ©
Serdecznie  gratulujemy i kibicujemy TVN/7 oraz TV  Puls,
z niecierpliwoscig czekajgc, co przyniosg kolejne miesigce.

W ramach grupy omawianych stacji obserwujemy wyrazny podziat
na kanaty konkurujgce ze sobg o pierwszg pozycje w zestawieniu: TVN
& Polsat, oraz stacje, wymieniajgce sie dzien po dniu pozycjami 3 — 6.
TVP1 1 TVP2 rok do roku wyraznie tracg widownie juz od wiosny 2020 r.,
co przy dwucyfrowych wzrostach TVN7 i TV Puls we wrzesniu tworzy
nowy krajobraz top kanatow. W zwigzku z tym, wrzesniowy raport
koncentruje sie na TVP1, TVP2, TVN7 i TV Puls, analizujgc wyniki widowni,

oraz potencjat komercyjny w perspektywie kolejnych jesiennych s

miesiecy, kluczowych z perspektywy komunikacji reklamowe;.

Mamy nadzieje, ze ponizsze opracowanie bedzie dla Panstwa cennym |

zrodtem wiedzy na temat aktualne) sytuacji najwiekszych kanatow |
ogolnopolskich.

Serdecznie zapraszamy do lektury,
Zespot Biura Reklamy TVN Media

Dane: NAM, 09.2020 vs. 09.2019, AMR%, SHR%, A16-49, 6:00 — 25:59.

KONTAKT: reklama@tvn.pl DOLACZ DO NAS: it (O




WIDOWNIA | Segment BIG4 nie odbudowat swojej pozycji
po spadkach tej wiosny i latem. We wrzesniu odnotowuje
31,9% SHR%. Tej wiosny do grona stacji o najwyzszej
widowni dotqgczyta stacja TVN7, a we wrzesniu TV PULS.

Segment BIG4 z duzymi spadkami widowni

Udzialy stacji w podziale na rodzaj dystrybucji

§45% —B|G 4 ——DTT —=—CAB-SAT

=

N 4L0%

35%

30% =l

25%
- Spadek BIG4 o 5,6 pp.

20%

15%

10%
o 6O 06O 06O 0O 0> >0 000 O O 0O 0O oo o o o o
BB et SR SERIN IR S R R AR
R B DL LD e e R

TVN7 i TV Puls zblizajq sie wynikami do TVP1i TVP2:
wzmochienie tendencji we wrzesniu
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DANE: NAM, 01.2019 — 09.2020, SHR%, A 16-49, 6:00-25:59.
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WIDOWNIA | TVN nr 1 we wrzes$niu, z widocznq przewagq
w TG mieszkanek miast. Wyrazny podziat na dwie
podgrupy: TVN & Polsat oraz kanaty TVP1, TVP2, TVN?7

& TV Puls. Udzialy TV Puls & TVN7? blisko TVP1 wsrod
mieszkanek miast.

Udziaty w widowni: wrzesien 2020
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ZAKUP CENNIKOWY | Rosngce ratingi (AMR%) TVN7
i TV Puls w breaku reklamowym sq poréwnywalne z TVP1
i TVP2, co przekiada sie na skutecznqg wyprzedaz obu staciji.
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Siodemka i TV Puls z wyraznqg przewagqg
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DANE: NAM, AMR% W BREAKU, A 16-49, 09.2020 vs. 09.2019; 6:00-25:59,
09.2020 vs 09.2019, EQ GRP A 16-49, 2:00-25:59; bez autopromociji i kampanii charytatywnych
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/AKUP CENNIKOWY | Siodemka i TV Puls rosng niemal
we wszystkich kluczowych pasmach. Ratingi TVP1i TVP2
z dwucyfrowymi spadkami rok do roku.
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PROFIL WIDZOW | TVN7 ponownie z najwyzszym udziatem
miodszych grup widzéw, stanowi przeciwwage dla TVP.

TVN na drugiej pozycji z wysokim udziatem w catej dobie.
TV Puls i Polsat ze zblizonym do sredniego profilem widzow.

Udziat widzow w wieku do 49 lat w AMR stacji
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KONTENT | HOTEL PARADISE WRZESIEN 2020

Hotel Paradise z poréwnywalnymi ratingami do Love
Island na Polsacie. W czasie emisji formatu, TVN7 jest
piqtg stacjq na rynku!
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KONTENT | ZAKOCHANI PO USZY WRZESIEN 2020
Zakochani po uszy vs codzienne seriale w TVP:
format TVN7 to najlepiej dopasowany serial

do grupy mitodych kobiet, mieszkanek miast!
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KONTENT | LOMBARD. ZYCIE POD ZASTAW WRZESIEN 2020
Lombard. Zycie pod zastaw vs inne produkcje emitowane
w podobnym czasie w BIG4: format TV Puls wyréznia sie
dopasowaniem w grupie kobiet odpowiedzialnych za zakupy
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KONTENT | UZUPEENIAJACA SIE OFERTA FILMOWA
TVN7 & TV Puls z topowymi wynikami filmow: wysoki rating
w tygodniu i w weekendy daje tym stacjom prowadzenie
przed TVP1i TVP2

Pasma filmowe 20:00 - 23:00
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Komplementarne biblioteki filméw TVN7 i TV Puls
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DANE: NAM, A 16-49, AMR%, 09.2020, PASMO FILMOWE 20:00 — 22:59
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